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2021 MARKET REPORT

Se o ano de 2020 foi desafiante, o ano de 2021 trouxe-nos desafios acrescidos. O retorno & normali-

dade proporcionado pelas medidas sanitdrias e de vacinacdo, rapidamente deu lugar & crise logistica

que afecta a economia global e, em particular, a indistria automdével.

No entanto, os desafios existem para serem superados. Em 17 anos de actividade, o Standvirtual
constitui-se num parceiro do mercado automével, tendo sido parte da solucdo para ultrapassar o
impacto da pandemia no sector.

O ano de 2022 continuard a trazer mais desafios e, o Standvirtual, em conjunto com os seus parceiros
irdo encontrar formas de melhorar o mercado automével em Portugal.

Um agradecimento a todos os utilizadores, compradores e vendedores, e em particular & ACAP e BCA,

que com os seus dados, permitiram a elaboracdo deste relatério.

Nuno Castel-Branco

Director-Geral
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O MERCADO

FINAL DE 2020

Apds a quebra em Marco de 2020, provocada pela pandemia e
consequente confinamento, a procura de automéveis ligeiros usados
recuperou, nos dois trimestres seguintes, para valores recorde de
audiéncia e geracdo de contactos (mensagens e chamadas). Porém, no 4°
trimestre desse ano, influenciada pelo aumento de casos de Covid-19 e
sucessivos confinamentos tempordrios, a procura abranda.

No entanto, também é neste trimestre que se comecam a verificar os sinais
mais fortes de escassez de veiculos. As empresas de rent-a-car (RAC), em
virtude da diminuicdo do Turismo, ndo renovaram as frotas. Devido &
incerteza da evolucdo da Economia, muitas empresas - principais clientes
das gestoras de frota - decidem também prolongar contratos e ndo obter
novas viaturas. Temos assim, uma diminuicdo da procura de automéveis
novos. Todavia, também a falta de semicondutores, falta de
matérias-primas, problemas logisticos e energéticos afectam a producéo

de novos automéveis e provocam uma falta de oferta.




O MERCADO

UM PAIS DEPENDENTE DE NOVOS

O mercado nacional de usados é alimentado pela
venda de automdveis novos e importados. Mais do que
outros, o mercado de automdveis ligeiros usados em
Portugal depende fortemente da venda de automéveis

novos. Quando consideramos os 3 anos pré-pandemia

e comparando diferentes mercados, vemos que 73% 0o O
dos veiculos matriculados s@o novos e apenas 27% 27%
sdo importados, ao invés de, por exemplo, a Polénia

com 37% de novos e 63% de importados ou a Merteks RIRORIEDCS

Roménia com 26% e 74%, respectivamente.

AUTOMOVEIS MATRICULADOS POR PAIS
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Obviamente que, estes Ultimos, serdo sempre impactados
também pela escassez de novas viaturas no mercado de
importacdo, neste caso, a Alemanha. No entanto, o
impacto é sempre menor e mais retardado, quando em
comparacdo com um mercado que depende mais de

automédveis novos, como é o caso do Portugués.

Fonte: ACAP - IMT - Cepik



O MERCADO

2021: LUZ AO FUNDO DO TUNEL?

O

Em termos de automdveis novos, o ano de 2021

DE VENDAS
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+0.8%
fechou empatado com o ano de 2020, com as DE VENDAS
vendas a crescer apenas 0.8%, acabando por vs 2020
registar uma queda de 35% em relacdo a 2019 -
o Gltimo ano de referéncia pré-pandemia. 6
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Apesar dos terriveis dois meses iniciais de 2021, com o fim do confinamento, a procura
de novos retoma para apenas evidenciar os problemas de oferta que se tinham

iniciado no ano anterior.
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Fonte: ACAP - IMT



O MERCADO

SEMICONDUCTORES: UM GRAO NA ENGRENAGEM?

O cancelamento de encomendas, provocado pela imprevisibilidade da crise pandémica
iniciada em 2020, levou os fabricantes de semiconductores a fornecer novos mercados
que oportunisticamente emergiram e que se tornaram mais necessdrios em virtude do
confinamento (consolas de jogos, placas gréficas, computadores, televisdes, etc.). Desta
forma, a indUstria automével viu-se, no imediato, privada de um mindsculo componente
mas que é peca essencial da electrénica automobilistica.

Embora de relativa simplicidade, a tecnologia empregue no fabrico de semiconductores
é complexa, levando a que o aumento da capacidade instalada de producéo seja
demorada. Segundo as mais recentes previsdes, s6 no final de 2022 estardo construidas,

e a fornecer, as novas instalacées capazes de satisfazer a indUstria automével.

MAGNESIO: MAIS UMA CAIMBRA NO SECTOR?

Outro componente essencial do automével moderno é o aluminio. Verdade que as
experiéncias de construcdo de chassis totalmente em aluminio foram reduzidas mas
elementos essenciais como caixas de velocidades, colunas de direccéo, entre outros, séo
feitos desse metal.

O magnésio é um componente fundamental no fabrico de aliminio. Devido ao cumprimento
de metas de consumo energético, a China - productora de 85% do metal a nivel mundial -
decidiu reduzir a producéo em cerca de 50%. Tal decisdo, desde logo acarretou um

aumento de 75% no preco do mesmo e consequente impacto na indUstria automével.

EVER GIVEN: O MENOR DOS PROBLEMAS?

Quando o mega-navio foi desencalhado do Canal do Suez, a Economia suspirou de alivio.
Teria sido apenas um pequeno sobressalto no transporte maritimo mundial que, embora de
custo elevado, seria e foi de relativa fdcil resolucdo.

No entanto, as falhas do transporte maritimo foram muito mais extensas do que aquele
incidente isolado. Os sucessivos confinamentos tiveram também impactos na regularidade
do trénsito devido & intermiténcia dos portos maritimos. A ordem normal do caos foi
perturbada causando um desequilibrio logistico na localizacdo dos contentores, com
consequente escassez dos mesmos onde seriam mais necessdrios.

Estima-se que, de 2020 para 2021, o custo de transporte da Asia para a Europa tenha
sextuplicado, com as consequéncias para a Economia e, no caso em particular, para a

indUstria automével.



O MERCADO

IMPORTADOS: A SOLUCAO?

Com a diminuicdo das vendas de automdveis novos, ndo gerando os consequentes usados para
fornecer o comércio, uma solucdo poderia passar pela importacéo, num mercado onde apenas
27% dos veiculos matriculados s@o importados.

Embora se tenha verificado um confinamento nos 2 primeiros meses de 2021, a procura gerada
no Standvirtual durante esse periodo, permitiu aos comerciantes perceber que o mercado estava
a funcionar com dinamismo, o que os levou a continuar a focar a sua atencéo no
(re)abastecimento de inventdrio.

A inexisténcia de oferta nacional, levou ao aumento de veiculos importados logo no primeiro
semestre com a matriculacdo a crescer 12% face ao primeiro semestre de 2020 mas ainda 28%
abaixo do semestre homdlogo de 2019. Com o agravamento da escassez, o segundo semestre

acelera, crescendo 37% acima de 2020 e acima, embora que ligeiramente, de 2019 (+0.5%).

VEICULOS IMPORTADOS POR SEMESTRE

AUTOMOVEIS LIGEIROS DE PASSAGEIROS - PORTUGAL
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O MERCADO

IMPORTADOS: A SOLUCAO? (cont.)

Desta forma, embora ndo tenha inteiramente

25% 6

recuperado valores de 2019 (-9%), um

crescimento anual significativo de 25% CRESCIMENTO 3 (o)
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relativamente ao ano 2020 e o crescimento CRESCIMENTO
acelerado no segundo semestre (+37%), o NO 2° SEMESTRE
abastecimento nacional do mercado de usados, —
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durante 2022, ird reforcar-se de importacdes.

VEICULOS IMPORTADOS

AUTOMOVEIS LIGEIROS DE PASSAGEIROS - PORTUGAL
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EVOLUCAO DOS REGISTOS DE PROPRIEDADE

Considerando a totalidade do mercado de automdveis ligeiros, e levando

em conta que os registos oficiais incluem os duplicados obrigatérios por

lei, em 2021, as vendas de automdveis ligeiros (passageiros e comerciais)

estiveram em linha com 2020, caindo apenas -0.6%, agravando assim a

queda relativa a 2019 para uns substanciais -11%.
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EVOLUCAO DOS REGISTOS DE PROPRIEDADE

USADOS / AUTOMOVEIS LIGEIROS DE PASSAGEIROS

O confinamento geral de Janeiro e Fevereiro levou a que o ano se iniciasse
com um volume de transferéncias de propriedade abaixo do que se iria

verificar nos restantes meses, com os automéveis ligeiros de passageiros a 2019 — 2020 — 2021
cair -1.9% face a 2020 e -11.5% vs 2019.
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USADOS / AUTOMOVEIS LIGEIROS DE PASSAGEIROS IMPORTADOS

Os automéveis ligeiros de passageiros cresceram +25% face a

2020 e, embora tenham caido -9% face a 2019, verificou-se uma
2019 = 2020 = 2021 - .
aceleracdo no 2° semestre que permitiu um crescimento +0.5% em

relacdo ao semestre homélogo de 2019.
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EVOLUCAO DOS REGISTOS DE PROPRIEDADE

USADOS / AUTOMOVEIS LIGEIROS DE MERCADORIAS

Embora com perspectivas francamente positivas no més de Marco logo
na saida do confinamento, os automéveis ligeiros de mercadorias

verificaram uma queda de -13% face a 2019 e de -6% face a 2020. 2019 — 2020 = 2021
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USADOS / AUTOMOVEIS LIGEIROS DE MERCADORIAS IMPORTADOS
Embora representem uma pequena fraccéo do volume total de
transferéncia de propriedade de automéveis ligeiros de mercadorias,
2019 = 2020 = 2021 também neste segmento os importados apresentaram crescimentos
significativos: +41% versus 2020 e + 25% versus 2019.
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ANUNCIOS UNICOS ATIVOS E A PROCURA

Como marketplace de referéncia, o Standvirtual, numa légica de total transparéncia com o mercado, divulga as
estatisticas de oferta (quantidade mensal de anincios activos na plataforma) bem como de procura (mensagens e
chamadas com origem na plataforma na forma de indice considerando Janeiro de 2020 com referéncia 100).

ANUNCIOS LIGEIROS DE PASSAGEIROS

Ao contrério de confinamentos anteriores, a dinémica de procura em

Janeiro e Fevereiro de 2021, levou os comerciantes a reforcar os seus

inventdrios até Maio numa altura a partir da qual se comecam a verificar 2019 — 2020 — 2021
problemas mais severos de abastecimento.
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PROCURA DE LIGEIROS DE PASSAGEIROS

Apds a quebra de procura no Gltimo trimestre de 2020, durante o ano de
2021, a procura de automdveis ligeiros de passageiros manteve-se abaixo

2019 — 2020 = 2021 dos niveis de 2020 e 2019, agravando-se no 2° semestre, & semelhanca
de outros paises europeus e em virtude do aumento de precos.
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ANUNCIOS UNICOS ATIVOS E A PROCURA (Cont.)

ANUNCIOS LIGEIROS MERCADORIAS

A semelhanca dos ligeiros de passageiros, também nos ligeiros

comerciais foi evidente as dificuldades de abastecimento e
L . 2019 = 2020 = 2021
reposicdo deste segmento, agravando-se na 22 metade do ano de

2021.
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PROCURA DE LIGEIROS MERCADORIAS
O ano de 2021 iniciou-se com bastante procura, batendo os niveis de
2019 e 2020, no entanto as dificuldades de abastecimento, consequente
2019 — 2020 — 2021 falta de oferta e aumento de precos, levou & diminuicéo da procura mesmo
antes do inicio do 2° semestre até ao final do ano.
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ANUNCIOS UNICOS ATIVOS E A PROCURA (Cont.)

ANUNCIOS DE MOTOCICLOS

No ano de 2020, logo apés o primeiro confinamento de Marco, deu-se
um aumento da procura de motociclos correspondido de imediato pela
P _ oS corresp H1ato p 2019 — 2020 = 2021
oferta, sobretudo pelos receios de utilizacdo de transportes publicos nos
grandes centros urbanos. Em 2021, e apds um confinamento mais

prolongado, a reaccéo foi aumentar ainda mais a oferta de motociclos.
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PROCURA DE MOTOCLICOS

Tal como em 2020, na sequéncia da pandemia e consequente contdgio,
reforcado pelo pior periodo da Covid-19 em Janeiro e Fevereiro de 2021,
a procura por um meio de transporte alternativo ao piblico, normalmente

2019 — 2020 = 2021 de alta densidade, levou a um aumento significativo,e em linha com 2020,
da procura de motociclos, normalizado para niveis de anos anteriores.
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ANUNCIOS UNICOS ATIVOS E A PROCURA (Cont.)

ANUNCIOS DE AUTOCARAVANAS

Tal como no segmento motociclos, e em resposta a um aumento de

procura em 2020, a oferta de autocaravanas foi reforcada em 2021

face a anos anteriores. De relembrar que em 2020, devido &s vérias

restricdes turisticas e para evitar aglomeramentos, tinhamos assistido a 2019 — 2020 = 2021
um aumento de 300% na procura.
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PROCURA DE AUTOCARAVANAS
Ao contrdrio de 2020, quando, em reaccdo s restricdes
pandémica, a procura aumentou 3x, em 2021 a procura
manteve-se muito mais moderada e em linha com 2019, embora os
2019 — 2020 = 2021 primeiros meses do ano - tipicamente de procura neste segmento e
de preparacdo do Verdo - tenham dado sinais positivos.
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ANUNCIOS UNICOS ATIVOS E A PROCURA (Cont.)

ANUNCIOS DE BARCOS

Em linha com a quebra de oferta verificada no 2.2 semestre de
2020, durante o ano de 2021, embora com sinais positivos nos
primeiros 4 meses, a oferta de Barcos manteve-se alinhada com
os anos anteriores.
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PROCURA DE BARCOS

Da mesma forma que os portugueses evitaram os aglomeramentos
turisticos, recorrendo &s Autocaravanas, também em 2020 se
verificou um aumento de quase 500% na procura de Barcos. Nao
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TRAFEGO

TRAFEGO GLOBAL

O ano de 2020 foi incontorndvel por diferentes motivos. A utilizacdo da internet em muitos dominios
foi essencial para ultrapassar as limitagdes causadas pelos sucessivos confinamentos e restricdes. O
reforco das vendas online foi evidente no sector do retalho e o automével néo foi excepcéo.

Consolidando a sua posicéo de referéncia no sector, e num ano

em que as restricdes foram menores, excepcdo feita para Janeiro e

Fevereiro, o Standvirtual , mesmo partindo de niveis de audiéncia

muito elevados, conseguiu crescer 2% em relacéo ao ano de 2019 2019 — 2020 — 202

- ano de referéncia pré-pandemia.

Utilizadoras
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Fonte: Google Analytics

Embora respeitando uma sazonalidade natural de queda no
2° semestre, em toda a Europa e no marketplaces mais .

T P - P ) — standvirtual otomoto.pl
relevantes, assistimos a uma aceleracdo da mesma em virtude
do aumento de precos verificados e comuns a todos os paises.
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TRAFEGO POR REGIOES
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GRUPO ETARIO E GENERO

Durante o ano de 2020, jé tinhamos assistido ao aumento da quota de utilizadores em duas faixas etdrias:
18-24 anos e acima dos 55 anos.

Por motivos diferentes, o peso destas faixas etdrias no tréfego do Standvirtual tem sido reforcado, com todas
as faixas acima dos 45 anos a registar crescimentos.

Por um lado, é inegdvel que as geracdes mais novas, pelo contexto do seu préprio desenvolvimento pessoal,
estdo mais dispostas & utilizacdo do digital na sua jornada de compra.

Por outro lado, se a pandemia trouxe estabelecimentos encerrados e o risco de contdgio mais elevados nas
faixas etdrias mais altas, gerando maiores receios, no ano de 2021, quando, pela introducdo de mais
medidas de proteccdo e vacinacdo, assistimos a um crescimento contra-intuitivo no tréfego do Standvirtual nas
faixas acima dos 45 anos.

Estes dados sdo particularmente relevantes na construcéo dos anincios e forma de comunicacdo. A geracéo
mais nova prefere o video e as mensagens - as quais esperam uma resposta instanténea. A geracdo mais
velha prefere as fotografias e descricées detalhadas, bem como utiliza a chamada como meio preferencial de
comunicacdo. E importante referir que estas consideracdes séo generalizacdes abrangentes. No entanto, a
criacdo dos andncios deverd atender as necessidades de todas as faixas etdrias, bem como as necessidades
dos diferentes meios de comunicacéo.

FAIXA ETARIA
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GRUPO ETARIO E GENERO

UTILIZADORES POR GENERO
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Também no género, continuamos a registar alteracdes significativas no tréfego. Tal como em 2020,
o dado mais relevante é o continuo aumento em 2021 da utilizacdo do Standvirtual por mulheres.
E uma estatistica que tem sido reforcada em muitas éreas da sociedade e que também na compra
de automével fortalece a sua posicéo.

Tal como na utilizacdo por faixa etdria, este dado demogréfico é extremamente importante na
construcdo dos anincios, pois tradicionalmente, e mais uma vez tratando-se de uma generalizacéo,
os géneros dardo importancias particulares a diferentes caracteristicas de um veiculo. Sendo um
andncio Unico para todos os géneros, deverdo satisfazer as diferentes necessidades, incluindo
fotografias e videos de todas as perspectivas e uma descricdo o mais completa possivel.




OS MAIS PROCURADOS

COMO CALCULAMOS OS MAIS PROCURADOS

Os mais procurados s@o calculados com base na divisdo da
quantidade de mensagens, chamadas e SMS recebidas pelo nimero
de andncios Gnicos de cada marca e modelo, que em seguida é
transformado no seu peso/quota percentual no segmento em andlise
(por exemplo: Citadino ou Hibrido Gasolina).




PROCURA POR COMBUSTIVEL

No que toca a procura por segmento de combustivel, o gaséleo continua a liderar
isolado no topo das preferéncias, que embora tenha vindo a perder terrenos nos
dltimos anos, continua a gerar mais de 68% das mensagens e chamadas no
Standvirtual, o que contrasta com os 22% de vendas de Novos em 2021.

Por outro lado, embora com uma tendéncia de crescimento nos Gltimos anos,

Gasolina e Eletrificados ainda estdo longe dos valores de vendas de Novos em
2021 (43% e 33%, respectivamente).

Com um parque de 5.6 milhdes de automdveis e mesmo que o nivel de producdo
alcance valores normais de producéo anteriores & pandemia, permitindo a
substituicGo por estes tipos de combustivel, é de esperar que a aproximacao da
procura de usados ainda se vd lentamente aproximando das vendas de novos.

E um facto que a venda de Elétricos tém vindo a crescer, no entanto muitas ddvidas
subsistem e que se agravam quando falamos da compra de um electrificado,
nomeadamente as relacionadas com as garantias das baterias.

NOVOS MATRICULADOS POR COMBUSTIVEL
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PROCURA DE USADOS | POR TIPO DE COMBUSTIVEL
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OS MAIS PROCURADOS POR COMBUSTIVEL

ELETRICOS

Renault Zoe

Nissan Leaf

BMW Serie i3

Tesla Model S

Tesla Model 3

BMW Serie 3

Mercedes-Benz Classe C

BMW Serie 1

BMW Serie 5

Mercedes-Benz Classe A

GASOLINA

D

Smart ForTwo

VW Golf

Renault Clio

VW Polo

Seat Ibiza

2021

23.51%

13.14%

12.33%

8.78%

7.43%

2021

4.91%

4.00%

3.71%

3.44%

2.59%

2021

3.67%

3.25%

3.12%

3.04%

2.64%

2020

26.86%

13.67%

15.27%

11.81%

5.34%

2020

5.16%

4.61%

3.60%

3.62%

2.38%

2020

3.86%

2.78%

3.27%

3.18%

2.32%

Pos. 2020 ™
1
3 11
2 -1d
4
5
GASOLEO
Pos. 2020 O 2
1
2
4
3 -1d
7 2 1t
Pos. 2020 O 2
1
4 2 P
2 -1 d
3 a9
5



OS MAIS PROCURADOS POR COMBUSTIVEL

HIBRIDO GASOLINA

0 2021 2020 Pos. 2020 R 2
Porsche Panamera 8.29% 9.94% 1
Porsche Cayenne 5.47% 7.37% 2
VW Golf 5.36% 7.09% 3
BMW Serie 3 5.29% 3.09% 9 51
BMW Serie 1 4.91% 5.74% 4 19

HIBRIDO DIESEL

6 2021 2020 Pos. 2020 O 2
Mercedes-Benz Classe E 17.85% 17.01% 3 2 1
Peugeot 508 Rxh 17.58% 18.97% 2
Mercedes-Benz Classe C 16.98% 13.59% 5 2 4
Citroen DS5 14.37% 16.88% 4

Volvo V60 13.57% 20.36% 1 49




ESTUDO DE SUSTITUICAO POR ELETRICOS

Apesar das dificuldades enfrentadas durante a pandemia, 2021 foi um ano de
crescimento do parque automdvel em Portugal. Dados do Instituto de Mobilidade e
Transportes (IMT) e do Instituto Nacional de Estatistica (INE) revelam que h& 5,6
milhdes de veiculos ligeiros de passageiros atualmente em circulacéo no pais. De
acordo com o estudo da European Automobile Manufacturers Association (ACEA), os
automdveis com energias alternativas representam 2,2% da frota total. A substituicdo
dos veiculos a combustdo é essencial para reduzir os niveis de emissdo de carbono
no pais. Porém, com a venda de aproximadamente 200 mil automdveis por ano, a
conversdo da frota total de veiculos a combustdo para eletrificados serd lenta.
Grandes construtoras como a Mercedes-Benz, Peugeot e Renault, ja reveleram as
datas a partir das quais a sua producdo serd 100% elétrica. A Jaguar divulgou
oficialmente que a partir de 2025 apenas comercializard modelos 100% elétricos.
Outras fabricantes como Renault, Peugeot, Mercedes-Benz, Volvo, Land-Rover e Mini,
estableceram como 2030 o ano do fim da producéo de veiculos a combustdo. Por
outro lado, a BMW anunciou que terd 50% da sua producéo eletrificada em 2030,

porém ndo deixaré de produzir carros a combustdo.

MARKET SHARE POR COMBUSTIVEL

Hibrido

Elétrico 1,10%

0,50%

Hibrido Plug-in
0,60%

Fonte: ACEA European Automobile Manufacturers’Association



ESTUDO DE SUSTITUICAO POR ELETRICOS

ANO DE TOTAL ELECTRIFICACAO DAS MARCAS

As estimativas de venda de carros eletrificados sofrem variacdes movidas por influéncias de taxas, precos, incentivos,
entre outros fatores. Entretanto, com base nos dados de vendas fornecidos pela ACAP, nas notas de eletrificacdo
fornecidas pelos construtores, e com dados internos, realizamos uma projec@o de crescimento da frota de veiculos

elétricos em Portugal. Neste cendrio, assumimos que a frota de veiculos do pais se manterd constante.
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0 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031 2032 2033 2034 2035 2036 2037 2038 2039 2040

Fonte: Motordata.pt - ACAP - IMT

Com as grandes marcas a projetarem ter os seus modelos 100% elétricos em 2030, a partir deste ano, o crescimento
dos eletrificados serd intensificado, alcancando mais de 50% da frota total em 2039. A totalidade da eletrificacdo do

parque automével portugués sé deveré acontecer em 2052.

ANO 2035 9
TOYOTA 100% ANO JS-J’J
AUDI 100% HONDA

ANO 2030
BWM 50%

)
ANO 2025 & AAR
JAGUAR 100% -M})J 424y

Embora existam muitas incertezas quanto a eletrificacdo automével, estas previsdes fornecem uma

visdo geral do processo de transicdo dos veiculos elétricos. Para acelerar o crescimento dos veiculos
de zero emisses, as construtoras, os concessiondrios e as entidades devem considerar outras medidas

para melhorar o acesso a este tipo de veiculos.




PROCURA POR SEGMENTO

EVOLUCAO DA PROCURA POR SEGMENTO
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OS MAIS PROCURADOS POR SEGMENTO

SUvV
/:ﬂ"ﬂ"\
2021 2020 Pos. 2020 R 2
BMW Serie X5 10.19% 11.20% 1
Nissan Qashqai 6.57% 7.47% 2
Peugeot 3008 6.16% 4.97% 3
Land Rover Evoque 3.34% 2.76% 6 2 P
Renault Captur 3.25% 3.40% 4 -1d
CABRIO
2021 2020 Pos. 2020 R 2
Mercedes Benz SLK 7.33% 7.38% 1
Mini 5.35% 5.12% 3 11
BMW Série 3 5.15% 5.70% 2 a4
BMW Série Z 4.69% 4.93% 5 11t
Fiat 500c 4.54% 5.06% 4 ad
COUPE
W ) 2021 2020 Pos. 2020 ™
BMW Série 3 7.55% 8.11% 1
BMW Série 4 6.96% 6.81% 3 14
BMW Série 1 6.61% 5.90% 4 14
Mercedes Benz Classe C 5.87% 7.31% 2 24

Mercedes Benz Classe E 4.49% 4.92% 6 19



OS MAIS PROCURADOS POR SEGMENTO

PEQUENO CITADINO

Q_©O

Smart ForTwo

Fiat 500
Renault Zoe
Citroen C1

Fiat Panda

"’ -

Renault Clio

VW Polo
Opel Corsa
Mini Cooper

Seat Ibiza

CARRINHA

r - =

% @ i
BMW Serie 3
Mercedes Benz Classe C
BMW Serie 5
Renault Megane Sport Tourer

Audi A4 Avant

2021

28.91%

13.00%

12.60%

4.78%

3.99%

2021

9.78%

7.30%

6.31%

5.86%

5.72%

2021

9.09%

8.86%

6.95%

5.73%

5.73%

2020

30.15%

14.73%

10.61%

4.43%

3.75%

2020

10.39%

7.59%

6.87%

6.70%

5.83%

2020

9.20%

9.64%

6.33%

5.00%

5.98%

Pos. 2020 ™
1
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OS MAIS PROCURADOS POR SEGMENTO

MONOVOLUME
2021 2020 Pos. 2020 ™y
Renault Grand Scenic 9.51% 7.85% 3 2 1
Citroen C4 Grand Picasso 8.62% 10.10% 1 14
Peugeot 5008 7.28% 6.07% 4 14
Ford S Max 6.86% 8.06% 2 2 Y
Renault Scenic 4.96% 5.35% 5
UTILITARIO
2021 2020 Pos. 2020 ™y
VW Golf 11.43% 12.07% 1
BMW Serie 1 10.33% 10.50% 2
Mercedes Benz Classe A 10.22% 10.36% 3
Renault Megane 4.50% 4.68% 4
Audi A3 Sportback 3.99% 4.09% 5
SEDAN
& - Y X 2021 2020 Pos. 2020 0 2
BMW Serie 3 9.51% 9.69% 2 14
BMW Serie 5 8.53% 10.24% 1 -1
Mercedes Benz Classe C 7.01% 7.92% 3
Mercedes Benz Classe E 5.29% 5.63% 4

Audi A4 3.31% 3.56% 5



EVOLUCAO DOS PRECOS DE VENDA

PRECOS EM 2021
COMERCIANTES PROFISSIONAIS

Meédia de Precos de Venda no dltimos 30 dias
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EVOLUCAO DOS PRECOS DE VENDA

EVOLUCAO DE PRECOS LIKE-FOR-LIKE

Embora o nivel de precos geral do mercado seja indicativo, é importante fazer andlises mais
segmentadas para eliminar alguns efeitos alisadores que a média estatistica possa enviesar.
Desta forma, escolhemos quatro viaturas representativas do mercado de usados, mantendo o
mesmo combustivel e faixa de quilometragem: Nissan Qashqai, Mercedes-Benz Classe A,
Renault Clio e Renault Mégane Sports Tourer.

Tal como na média agregada de todo o mercado, também nestas viaturas especificas,
verificamos aumentos de precos a partir de Maio e afectando todo o restante ano.
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EVOLUCAO DOS PRECOS DE VENDA

EVOLUCAO DE PRECOS LIKE-FOR-LIKE

Renault Clio, Diesel, 50 mil kms
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EVOLUCAO DOS PRECOS POR SEGMENTO

= Cabrio == Carrinha = Coupé == Monovolume == SUV = Citadino = Compact == Peq.Citadino == Sedan
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BAROMETRO DO SECTOR AUTOMOVEL

Com a queda de 37% nas vendas de veiculos novos, incapaz de dinamizar
o mercado, bem como as importacdes a crescer mas ndo o suficiente para
compensar a queda, a pressdo para repor inventdrio prolongou-se de
2020 para 2021.

Verificamos a existéncia de uma correlacdo entre os precos de venda a
comércio, cedidos pela BCA (bca.pt), e o precos de venda anunciados no
Standvirtual, embora com seis meses de desfasamento, sendo que o
aumentos de preco a comércio de Fevereiro refletem-se mais evidentemente
no preco de retalho a partir de Agosto.

O aumento do preco a retalho levou ao aumento da procura por veiculos
mais baratos, consequentemente com mais idade e quilometragem. Esta
alteracdo nas preferéncias, acaba por criar um ciclo vicioso, e pressionar
para um aumento de precos neste segmento.

PRECO DE RETALHO vs PRECO A COMERCIO | JANEIRO 2021

‘ A —@®— Comércio —@— Retalho

150 -
125 -
=
© 100-
L
<
75- O
(0]
E
50 - 5
1 I 1 3 1 1 ! I ' ! 1 : =
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec &
21 21 21 21 21 21 21 21 21 21 21 21 g
o




2021 MARKET REPORT



